o

SPARA QAUIEN CREAS TV WER?

Senor Munoz
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El usuario comienza
su visita a nuestra
web por la home.
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El usuario comienza

su visita a nuestra
web por una seccion

interna.
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El usuario comienza
su visita en una red

social o en un
buscador.
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PREFACE

I [ HE WEBSITE PROCESS

Cross Platform
. ate P + Browser Testing Search Engine
B eTJ‘I) S eil 9?‘9&‘ Front & Backend SN
x Desig Coding Content
Research praft  Wireframes Migration + Launch Ongoing
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Proeot Click Through Validation Analytic/ CRM Contract
ype
Neads $ite Map Content “proiotype Toaks
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WordPress F_[ﬁ:"‘; »
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v Site Map Review Prototype . Ongoing Training
el Meeting Ux Design + Approval ] Final Review Support & Consultation
Stte Spec Review Wireframes Build e .
\ Review Inner Page(S) Review
- Arntwork Review
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Ui Design Review
PHASE INVOLVEMENT IMPORTANCE

e s AVERAGE
CONTENT o GREATER
MORE
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Gl THE WEBSITE PROCESS

Cross Platform
" : » + Browser Testing Search Engine
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ehor Muihnoz

SEO, por la gracia de Dios,
mis padres, mi esposay Google.

En mis ratos libres, edito la wikipedia
con cosas relacionados con el
balonmano femenino.

@senormunoz en cualquier red social.
Socio en raiz.es Escribo en @raizagencias

https://raiz.es/fernando
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https://es.wikipedia.org/wiki/Usuario:Senormunoz
https://raiz.es/es/
https://raiz.es/fernando

Tu pagina web es
parte de tu negocio.

3
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El SEO es parte
de tu estrategia
de marketing.
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Entonces...

cPor qué la interfaz de tu web
la eliges segtin gustos

y no segun interés 'de negocio?
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Arquitectura web
y

no es lo mismo.

%QV‘\,}CQSDPRESS #WCSevilla23



Ejemplo practico

Articulos de regalo
Baules
Calzado
Camisetas
Cascos
Chaquetas
Complementos
Gafas

Guantes
Impermeable
Pantalones
Protecciones
Térmicos
Trajes

—

MANOS LIBRES BLUETOOTH INTERCOMUNICADOR

MT
iUltimas unidades!
Ref : 005658
101.14€

H#HWCSevilla23
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6. Organizacion y agrupacion logica.

Dz 5 2 — 2 Call Center
<22 el Motorista \ = Menu 956 358 500 Q% V%

Home » Tienda » Boutique moto » Cascos

Disponibie(s) 584 producto(s) en:
Categorias v e Marcas Destacadas 2> @ w~oEm
Cascos a
Articulos de regalo
Baules
Catzado Buscador de Boutique
Camisetas ITemparada V]ITa!ra VHColol VHGénero VI Ordenado por relevancia i
Cascos
Chaquetas

Complementos

Gafas ﬁ 3 \‘) “ Q))

Guantes Integrales Jet Off Road Modulares Pantallas Intercomunicadores

Impermeable
Pantalones
Protecciones
Termicos

Trajes

Subcategorias v

Integrales

Jet

Off road

Modulares
Pantallas
Accesorios y complementos CASCO AXXIS FF122SV HAWK JUDGE CASCO AXXIS EAGLE SV SOLID CASCO AXXIS FU403SV GECKO SV SHIELD CASCO AXXIS MIRAGE SV VILLAGE

Intercomunicadores AXXIS AXXIS AXXIS AXXIS

En stock En stock En stock En stock
134.99€ 149:99¢ Desde 76.95€ 85:50€ 98.99€ 109:99€ 94.49€ 104:99¢€
Fabricantes >



S

6. Organizacion y agrupacion logica.

<22 el Motorista Q — Call Center
I = Mend 956 358 500

Home » Tienda » Boutique moto » Cascos » Integrales, Jet, Off road, Modulares

Categorias v Disponible(s) 510 producto(s) en:
Marcas Destacadas = - @ ~ogmN

Cascos, Integrales, Jet, Off road, Modulares =

Cascos

Subcategorias v Buscador de Boutique
Temporada v||Talla v|[Color V“Genero V| Ordenado por relevancia v

Integrales

Jet

Off road

Modulares
Pantallas
Accesorios y complementos

Intercomunicadores

Fabricantes >

CASCO AXXIS FF122SV HAWK JUDGE CASCO AXXIS EAGLE SV SOLID CASCO AXXIS FU403SV GECKO SV SHIELD CASCO AXXIS MIRAGE SV VILLAGE
AXXIS AXXIS AXXIS AXXIS
En stock En stock En stock En stock

134.99€ 149:99¢ Desde 76.95€ 85:50€ 98.99€ 109:99¢€ 94.49€ 104:99¢




N

6. Organizacion y agrupacion logica.

2. . —_— . Call Center
=2 elMotorista —
S & = Mend 956 358 500 Qa Y(JB

Home » Tienda » Cascos » Intercomunicadores

Cahegorfas i Disponible(s) 1 producto(s) en: ) Marcas Destacadas
Cascos, Intercomunicadores
Cascos
Subcategorias v Buscador de Boutique
Temporada v”Ta'”a v”cmgr v||Géner° vl Ordenado por relevancia v @ E:
Integrales
Jet
Off road
Modulares

Pantallas m

Accesorios y complementos

Intercomunicadores

Fabricantes >

MANOS LIBRES BLUETOOTH INTERCOMUNICADOR

MT
iUltimas unidades!
Ref : 005658
101.14€






En 2015
llego Rankbrain

S

https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain H#WCSevilla23



https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain

g-_-_—_ﬁ

Métricas de comportamiento:
cal usuario le esta “gustando” la
experiencia en el sitio web?

%wcgfnmss #WCSevilla23
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El rebote, las paginas vistas por

sesion y usuario, CTR organico,

el tiempo de permanencia,...

La experiencia de uso de la web.

%%!fmms #WCSevilla23
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2015: Rankbrain

2016: SyntaxNet

2017: Image Search Tags

2018: Neural Matching

2019: BERT

2021: Passage rankings and subtopics + CWV
2021: MUM

2022: Product Knowledge Graph

Neevilla .
%w(!!mmgs https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain #WCSevilla23



https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain

~.con los enlaces.
W ponerlos




La importancia del link

El sistema genera un modelo basado en
datos de caracteristicas relacionadas
con diferentes aspectos de un enlace
desde una URL origen a una URL destino
asi como datos de comportamiento del
usuario relacionados con acciones de
navegacion sobre ese enlace.

El sistema también asigna una
clasificacion a un documento basandose
en este modelo.

———————

a2 United States Patent

Dean et al.

10y Patent No.:
45) Date of Patent:

US 10,152,520 B1
*Dec. 11, 2018

(54)

(71}
(72)

(73)

(*)

(21}

(22)

(63)

(51)

(52)

(58)

RANKING DOCUMENTS BASED ON USER
BEHAVIOR ANIVOR FEATURE DATA

Applicant: Google Inc., Mountain View, CA {US)

Inventors: Jeffrey A. Dean. Palo Alto, CA (US);
Corin Anderson, Mountain View, CA
(US) Alexis Battle, Redwood Ciry, CA
(LUSsy

Assignee: GOOGLE LLC, Mountain View, CA
(US)

Notice:  Subject to any disclaimer, the term of this

patent is extended or adjusted under 35

US.C. 154(b) by 155 days.

This patent is subject to a terminal dis-
claimer.

Appl, Mo 15/085,826

Filed: Mar. 30, 2016
Related LS. Application Data

Continvation of application No. 13/347,472, filed on
Jan. 10, 2012, now Pat. No. 9,305,000, which is a
continuation of application No. 12/728.015, filed on
Mar. 19, 2010, now Pat. No. 8,117.20%, which is a
continuation of application No. 10/869,057, filed on
Jun. 17, 2004, mow Pat. Na. 7,716,225,

Int. C1.
GOGF 1730 (2006.01)
GiGF 17/22 (2006.01)
U5, CL

CPC L GOGF 17/3053 (2013.01); GO6F 172235
(2013.01); Go6F 1730864 (2013.01)

Field of Classification Search

CPC ... GOGF 17/30728: GOGF 17/30864: GOGF

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

17/30867; GO6F 17/30687: Y108
TOT/99935; Y108 T07/99937; Y108
TOT/99933; Y105 707/99943
See application file for complete search history.

(56) References Cited
U8, PATENT DOCUMENTS

5446891 A ¢ R1995 Kaplan ... GOSF 1730014
5,897,627 A 41999 Leivian et al.

0,006,222 A 121999 Culliss
6,014,665 A 12000 Culliss
5,155,569 42000 O Brien et al.

GOTEO1E A 62000 Culliss

6,088 692 A T2000 Driscoll
6,144,944 A 112000 Kurtzman ct al.
G, 182068 Bl 12001 Culiss
6,285099 B1* 92001 Page ...
6310175 Bl 102001 Adriaans
6397211 Bl 52002 Cooper
6,463,430 Bl 1V2002 Brady et al.
6,523,020 Bl 22003 Weiss

(Continued )

e GOGF 17/30728

OTHER PUBLICATIONS

Orrtekin et al. “Usage Aware PageRank,™ hitp-/www.cs.umn.edu
resenrch/iechnical reporisiview/ 032010, 2152003,
(Continued)

Primary Examiner — Shew Fen Lin
(74) Awtorney, Agent, or Firm — Middleton Reutlinger

(57) ABSTRACT

Acsystem generates a model based on feature data relating o
different features of a link from a linking document @ a
linked document and user behavior data relating to naviga-
tional actions associated with the link. The syvstem also
assigns a rank o a document based on the model.

20 Claims, 7 Drawing Sheets
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https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

La importancia del link

El sistema genera un modelo basado en 1/ El link en Si mismo
datos de caracteristicas relacionadas :

con diferentes aspectos de un enlace ..
desde una URL origen a una URL destino 2/ Relacion entre URL

asi como datos de comportamiento del
usuario relacionados con acciones de 3/ Comportamiento del usuario

navegacion sobre ese enlace.

El sistema también asigna una
clasificacion a un documento basandose

en este modelo. = rankings

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf #WC S e Vi I I a 2 3



https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

La importancia del link

1/ El link en si mismo.

’
evilla .
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https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

1/ El link en si mismo.

El link se valora en funcion del
link en si mismo, es decir,
donde y como esta en la pagina web.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

Ddnde esta el enlace fisicamente
(arriba, abajo, en un lateral, entre el
contenido).
Si esta en la parte visible o no.
Atributos CSS del enlace.
Texto ancla del enlace.

O Money keyword

O Marca
Semantica del texto ancla.
Si es una imagen, un texto o esta
vacio.
Texto alrededor del enlace.

#WCSevilla23
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https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

La importancia del link

2/ Relacion entre URL

’
evilla .
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https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

2/ Relacion entre las URL

® Entrelas URL de origen y destino se

El link se valora en funciéon de la relacion valora:
entre las dos URL: la de origen y la de O La relacion semantica entre ellas.
destino. O Larelacion tematica entre ellas.

O Si el anchor de origen coincide
con la tematica de destino.
O las URL de origen y de destino.
@® Siel enlace es directo o si hay algun
salto a nivel de servidor (redireccion
30x)
@ Siel destino esta en el mismo servidor
que la fuente.

’
evilla .
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3/ Comportamiento del usuario

’
evilla .
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Comportamiento del usuario

#WCSevilla23



https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

3/ Comportamiento del usuario

. . o
El link tambien se valora en

funcion del comportamiento @
del usuario con la interfaz
de la pagina web.

En qué enlace se pincha (posible valor
positivo sobre el enlace).

En qué enlaces no se pincha (posible
valor negativo sobre el enlace).
Frecuencia de clics en un enlace.

El idioma del usuario (configuracion).
Los intereses del usuario (histérico,
configuracion, marcadores, docs de
google, anuncios,...).

’
evilla .
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Pero antes...

Intentemos agrupar toda la informacion
que podamos en cada una de las URL.

1 URL =1 intencion de posicionar

%%ﬂfnmss #WCSevilla23



comprar iphone 13
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Minimiza y agrupa

evilla
‘WORDPRESS

Google

Comprar iphone 13 site:cashconverters.es X

Shopping Imagenes Videos Noticias Libros Maps Vuelos

) cashconverters.es
https:/iwww.cashconverters.es » moviles » smartphones £

iPhone 13 256gb. de segunda mano - Cash Converters

Obtén el IPhone 13 256GB de segunda mano en Cash Converters. Excelente

rendimiento, amplio almacenamiento y precio atractivo. jTu mejor eleccion!

588,95 € - En stock

cashconverters.es

https:/fwww.cashconverters.es » moviles » smartphones

iPhone 13 512gb. de segunda mano - Cash Converters
Descubre el iPhone 13 512GBE de segunda mano en Cash Converters. Gran
almacenamiento, rendimiento superior y a un precio inigualable. jHazte con el tuyo ya!
744,95 € - En stock

J

) cashconverters.es
https:fwww.cashconverters.es » moviles » smartphones £

iPhone 13 128gb. de segunda mano - Cash Converters

Compra el iPhone 13 128GB de segunda mano en Cash Converters. Calidad

asegurada, gran rendimiento y mejor precio. jLa mejor opcion sostenible!

564,95 € - En stock

") cashconverters.es
hitps:/fwww.cashconverters.es » moviles » smartphones &
apple iphone 13 pro 512gb

Revisa las ofertas de iphone 13 pro 512gb de segunda mano (apple) , con 2 afios de
garantia y a precio de ganga. Hazte con alguno de nuestros 7 productos de ...
924,95 €

Finance




Adelantate
(en el keyword research)
¢De qué formas podemos

describir nuestros productos?
(ejemplo practico)




Patrones de informacion posicionables

AN

#WCSevilla23




s
Patrones de informacion posicionables
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Patrones:
Modelo de
gafas de sol.

Modelo de gafa de sol Ray Bap RB 3025 001/3F 58 | Gafas de sol Roberto Luxury
Aviator Large metal RLO509
Marca Ray Ban Roberto
Submodelo Aviator Luxury
Gafas para Hombre, Mujer, Unisex Hombre, Unisex
Color de la montura Dorada Negra
Forma de la montura (Estilo) Aviador Aviador
Material de la montura Metdlicas Metdlicas
Cristal Degradado azul Negras
Nivel de proteccion de lente 1 3
Polarizada Si No
Patillas Metdlicas Metdlicas
Ancho de lente 58mm 59 mm
Alto de Lente 50 mm 50 mm
Puente 14 mm 14 mm
Largo de la varilla 135 mm 135 mm

H#HWCSevilla23
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Keyword Research

Colores| 2190 Marcas|20030 Forma 4120

gafas de sol amarillas| 210 Alta gafas de sol arnette| 1600 Alta gafas de sol almohada 0
gafas de sol azules| 210 Alta gafas de sol carrera| 1600 Alta gafas de sol cat eyel 480 Alta
gafas de sol blancas| 320 Alta | gafas de sol emporio armani| 590 Alta gafas de sol cuadradas| 590 Alta

gafas de sol grises| 30 Alta gafas de sol michael kors| 1300 Alta gafas de sol irregulares| 0
gafas de sol marrones| 90 Alta gafas de sol oakley| 2900 Alta gafas de sol mariposa 50 Alta
gafas de sol naranjas| 90 Alta gafas de sol ralph lauren| 880 Alta gafas de sol ovaladas| 210 Alta

gafas de sol negras| 390 Alta gafas de sol ray ban| 9900 Alta gafas de sol phantos| 0
gafas de sol rojas| 320 Alta gafas de sol roberto| 260 Alta gafas de sol piloto 70 Alta
gafas de sol rosas| 390 Alta gafas de sol vogue| 1000 Alta re%:?c];zsgglzrs:s! 320 Alta
gafas de sol verdes| 140 Alta gafas de sol redondas 2400 Alta

#WCSevilla23
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Entonces...

cQué tiene que tener
una navegacion?




La Arquitectura de la informacion y la navegacion web
influye en el SEO

L a relevancia de una URL en el
contexto de la web |la determina:

1. Cuan profusamente esta linkado.

2. A qué profundidad se
encuentran los links entrantes.

3. Desde qué paginas webs (y su
relevancia) esta linkado.

#WCSevilla23




Tenemos que prestar atencion a:

%eviﬂa
'WORDPRESS

1.

w

Numero de busquedas objetivo
de una URL.

. Si la busqueda es transaccional o

informacional.

. Si es busqueda de marca o no.
. Tipo de busquedas que

queremos promocionar
(transaccional vs informacional).

. Sila URL es relevante para

recibir mucha potencig\wcsevilla23



¢ Qué tiene que tener una buena navegacion?

1. Dar confianza al usuario.

2. Incluir elementos
relevantes para el
hegocio.

3. Llamada a la accion.

4. Ser pulcro con los
estandares.

5. Incluir elementos
relevantes para el
posicionamiento.

6. Organizaciony

agrupacion logica.
/. Etiquetas claras y
explicativas.
8. Minimizar enlaces
redundantes.

#WCSevilla23



1. Dar confianza al usuario.

unl LA UNIVERSIDAD
EM INTERMET

Grados v Masteres v Formacion Permanente ~

Encuentra lo que estas buscando

Estudiar en UNIR ~

Areas de estudio v

La Universidad ~

@ INTERNACIONAL ,.ﬂ', ACCESO ESTUDIANTES

Facultades SOLICITA INFORMACION

IR A ESTUDIAR EN UNIR 3

EXPERIENCIA UNIR

= Metodologia UNIR

= El Campus Virtual

®  Opiniones de estudiantes en UNIR

= Area de Empleo-COIE y Dpto. de Prcticas
®  UNIRalumni

B Graduacion 2023

= Farum Master

INFORMACION PRACTICA

®  Preguntas frecuentes L]
®  Reconocimiento de créditos L]
B (Centros de examenes L]
B Servicio de Orientacidn Académica L]

B Servicio de Atencidn a las Necesidades Especiales
B Servicio de Solicitudes
®  (Dficina de Movilidad Internacional

B Estudia Formacion Profesional [7

MATRICULA ¥ BECAS

Como matricularse
Becas Universitarias y Tasas
Requisitos de acceso a la Universidad

Formacidn Bonificada



2. Incluir elementos relevantes para el negocio.

gra

Q vnmm:x;é’imm & O

Jamoén Ibérico  Paleta Ibérica  Sobres al Corte  Embutido  Suscripcijn Yo iog

VitaminaJota: Jamon del Bueno.

Jamoén Ibérico




3. Llamada a la accion.

F L /\T | D | Digital Proyectos Servicios Sobre Flat 101 Innovation Hub
Business

""m] “‘,- 4
Revolucionamos los
negocios digitales

Somos referentes en optimizacion y conversion a nivel nacional e
internacional y autores de reconocidos estudios sobre
transformacién digital. Calidad, innovacion y elegancia son la base
de nuestra metodologia de trabajo.

CONOCE NUESTROS SERVICIOS

ijYa estd aqui Podcast 101!

« Hoblaremos de SEO, Analitica digital, UX y muchos temas mas

« Dirigido por el equipo de Flat 101

CONTACTO




4. Ser pulcro con los estandares.

I HONDA

AUTOMOVILES



4. Ser pulcro con los estandares.

CQShCOI’lvefferS "J Busca un producto o una marca

Unete al #MovimientoConverters

—— CATEGORIAS | % OUTLET | vedad ¢Quieres Vender?

Exclusivo Online j-10% Dto en joyeria sostenible!

iSuscribete a nuestra Newsletter ya!

@
( Escribe tu email aqui... )

[0 He leido y acepto la politica de privacidad y deseo recibir comunicacién comercial

¢QUIERES MAS? TE AYUDAMOS CASH CONVERTERS LEGAL

Tienda Online Canarias Centro de ayuda Tiendas de segunda mano Politica de privacidad

Tienda Online Portugal Envios La empresa Aviso legal

Cash Converters Venta Garanfia Trabaja con Nosotros Condiciones de venta

Venta Recuperable Cémo devolver Nuestro Compromiso Condiciones de promociones
Empefios Localizar mi pedido Sorteos

Depésito Métodos de pago GOPR

Dineo Crédito

Vender oro y joyas

Blog Cash Converters

() fYOOd cashconverters

5 o Unete al #MovimientoConverters

BLOG

Ahorra
Actualidad
Aprende

Productos

Métodos de pago oceplodos:

VISA @& Poypal



L 921105204 & INFO@VINOSMALAPARTE.ES
BLOG / CARRO / CHECKOUT / COMER EN CUELLAR / CONTACTO / INICIO / LABODEGA / LAFAMILIAY EL PROYECTO / MICUENTA / TIENDA / UVAS NOMADAS

(eocree KB

INICIO LAFAMILIAY EL PROYECTO LA BODEGA UVAS NOMADAS BLOG CONTACTO TIENDA

/ineyard, he became a pioneer in the recovery of any viticultural

and name is dedicated to an artist and intellectual guy. What el



. 921105204 INFO@VINOSMALAPARTE.ES

BLOG / CARRO / CHECKOUT / COMER EN CUELLAR / CONTACTO / INICIO / LABODEGA / LAFAMILIAY EL PROYECTO / MICUENTA / TIENDA / UVAS NOMADAS

(eocree KB

LA INICIO LAFAMILIAY EL PROYECTO LA BODEGA UVAS NOMADAS BLOG CONTACTO TIENDA

L 921105204 &= INFO@VINOSMALAPARTE.ES

we learnt that the brand name is dedicated to an artist and intellectual guy. What else now? When Mariano opted to plant the first vineyard, he became a pioneer in the recovery of any viticultural



. 921105204 INFO@VINOSMALAPARTE.ES
f v 8 ¢ BLOG / CARRO / CHECKOUT / COMER EN CUELLAR / CONTACTO / INICIO / LABODEGA / LAFAMILIAY EL PROYECTO / MICUENTA / TIENDA / UVAS NOMADAS

(eocree KB

INICIO LAFAMILIAY EL PROYECTO LA BODEGA UVAS NOMADAS CONTACTO TIENDA

e m» Vo Il 3 .' 228 ; b, i’f L0 .
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INICIO LA FAMILIAY EL PROYECTO UVAS NOMADAS

So far we learnt that the brand name is dedicated to an artist and intellectual guy. What else now? When Mariano opted to plant the first vineyard, he became a pioneer in the recovery of any viticultural



5. Incluir elementos relevantes para el posicionamiento.

EXOTIC
FRUIT
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& CULTIVOS MAS ébSTENIBLES .; NUEVAS CAJAS {?'. FRUTA DEMAYOR CALIDAD
iVOLVEMOS EN OCTUBRE!

PARA CUALQUIER DUDA PUEDE PUEDE LLAMARNOS AL 659 06 93 65 O EN EL CORREO ELECTRONICO INFO@EXOTICFRUITBOX.COM
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5. Incluir elementos relevantes para el posicionamiento.

EXOTIC
FRUIT
Box INICIO PRODUCTOS BLOG CONTACTO +34 659069365 FR ES EN DE@ & ACCEDER

Bor e 5 5 “\ RS
PAPAYA BOX RAMBU’I’ AN BOX GUAVABA BOX CHIRIGRANA BOX GRANADA BOX LITCHI BOX
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PRODUCTOS BLOG CALIDAD
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CONTACTO: WEB@ROBERTOMARTIM.COM -

GAFAS DE S0OL ~

OUTLET TIENDAS BLOG CONTAC MARCA EST“-O GENERO
Buscar..
‘ MARCA Roberto Almohada Hombre
Roberto
to Tech Roberto Tech Cat Eye Mujer
perto lech
Roberto Luxury Cuadrada Roberto Luxury Cuadrada Nifios
Ray Ban Irregular Deportivas

Mariposa

Ovalada

Emporio Armani Phantos

Ovalada

Michael Kors Piloto

Ralph by Ralph Lauren Emporio Armani Phantos

Michael Kors Pilc

Ralph by Ralph Lauren  Rectangular

Vogue Redonda

Roberto KIDS A

( Gafasdesolder
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6. Organizacion y agrupacion logica.

evila
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MM”' GAFASDESOL v OUTLET TIENDAS BLOG CONTACTO

IDENTIFICARSE

CARRITO /0.00 € E

o e e -9 L2 2 y 22
PARA MUJER PARA HOMBRE LUXURY TECH NINOS OUTLET
e 3 o — —_——
e o s - P& AT o
A TIPODE A COLOR A MATERIAL A LENTES A~ CAT.DE A FORMA
MONTURA MONTURA MONTURA LENTES
LENTES CUADRADA
COMPLETA NEGRO METAL ESPEJO CATEG.0
CATEYE
SEMIAL HAVANA PASTA ESPEJO CATEG.1
AIRE AZUL REDONDAS
CAREY TITANIO CATEG.2
AL AIRE ESPEJO RECTANGULARES
DORADA ALUMINIO ROSA CATEG.3
PANTALLA PILOTO
PLATEADA ESPEJO CATEG.4
RIMLESS PLATA MARIPOSA
MARRON TINTADAS
TODO E3PEI0 IRREGULAR
LENTE AZDL VERDE DEGRADADAS
OVALADA
ROSA
PHANTOS
TRANSPARENTE
ALMOHADA

GRIS




INICIO
NVOGA PROMOCIONES
NVOGA PREMIUM
NVOGA VIVIENDAS

NVOGA ALQUILERES

NVOGA CONCIERGE
NUESTRO EQUIPO
SERVICIOS
NOTICIAS & EVENTOS

CONTACTO

= ACADEMY
) AGENTES




7. Etiquetas claras y explicativas.

28

RENT
1

NVOGA
PROMOCIONES

NVOGA
VIVIENDAS

NVOGA
ALQUILERES

NVOGA
CONCIERGE

NVOGA
ACADEMY

Como una de las principales
inmobiliarias de la Costa del Scl, en
NVOGA somos lideres en la
promocién, marketing y wventa de
Marbella,

Benahavls o Estepona. Conocemos

nuevos  proyectos en
muy bien el mercado en Costa del
Sol, nos gustaria ayudarte a conseguir

la vivienda sofiada.

Un departamento cualificado,
pensado por y para clientes, no es
facil valorar una vivienda, acertar con
el perfil del comprador, elegir la
agencia inmobiliaria adecuada para
vender una propiedad, contamos con
mas de 20 afios de experiencia
especializados en el mercado

residencial de Costa del Sol.

Como propietarioc de una vivienda
queremos contar siempre con los
mejores  profesionales que nos
asesoren en todo momento, elegir a
nuestro mejor candidato para alquilar
nuestra vivienda, buscar el maximo
de rentabilidad y evitar problemas
con nuestro inquilino. Desde NVOGA

queremos ayudarte a conseguirlo.

Siempre hemos sofiado con unos
servicios asociados a nuestro hogar,
quién se encarga del mantenimiento
y gestion de nuestro dia a dia,
buscamos el confort y la seguridad
de nuestras familias, descubre
nuestro Servicio Concierge, exclusivo

para nuestros clientes compradaores.

NWVOGA quIEre mejorar NUestro secto
uniendo a los mejores profesionales
de distintas ramas tales como,
Arguitectura, Juridico, Construccion,
Interiorismo, Marketing o Ventas,
donde tratarermos de llegar a la
excelencia en cada una de ellas. Ven
y participa en esta nueva iniciativa,
juntos  conseguiremos  legar  al

maximo nivel.

Mas informacion

Mas informacion

Mas informacion

Mas informacion

Mas informacion




8. Minimizar enlaces redundantes.

O @

NUXE MERVEILLANCE LIFT
SERUM EN ACEITE
ACTIVADOR 30ML

50,90 €

<article>

<div>

<a href="serum-en-aceite-activador-30ml.html">

<img src="aceite-activador-3eml.jpg" alt="NUXE MERVEILLANCE LIFT..."></a>

<a href="#" title="" data-original-title="Anadir a favoritos">\«/a>
<a href="#" title="" data-original-title="Vista rapida">®</a>
<div>

<div class="text-muted"> Antiedad </div>

<h2 class="h3 product-title">

<a href="aceite-activador-3eml.html">NUXE MERVEILLANCE LIFT SERUM EN ACEITE
ACTIVADOR 30ML</a>

</h2>

<div class="product-brand text-muted"> <a href="aceite-activador-3eml.html">NUXE
ESPANA</a></div>

<div class="product-reference text-muted"> <a href="aceite-activador-
30ml.html">008959</a></div>

<a href="aceite-activador-30ml.html"> <span class="product-price"
content="50.9">50,90 €</span></a>

</div>

<div class="product-description-short text-muted"> <a href="aceite-activador-
30ml.html">NUXE MERVEILLANCE LIFT SERUM EN ACEITE ACTIVADOR 30ML</a></div>
<div class="product-add-cart"><button> Anadir</button>

</div>

</article> #WCSGV|"323



8. Minimizar enlaces redundantes.

Muy TOP

Farline Gotas Humectantes con
Acido Hialurénico 0,2% 15ml

566€ 3,21 €

Envio en 24-72h

'WORDPRESS

<div><article>

<a href="/p-70293">

<img src="hLHO26_es_ES_0.jpg" title="Farline Gotas
Humectantes con Acido Hialurénico 0,2% 15ml" alt="Farline
Gotas Humectantes con Acido Hialurénico 0,2% 15ml">

</a>

<a href="p-70293">

<h3>Farline Gotas Humectantes con Acido Hialurdnico
0,2% 15ml</h3>
</a>

<span>3,21 €</span>

<span>Envio en 24-72h</span>
<button><span>Aihadir</span></button>
</article>

</div>

#WCSevilla23
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8. Minimizar enlaces redundantes.

ActiveComplex Uniginol Q10 30 / 60

ANADIR AL CARRO

ACTIVECOMPLEX UNIQINOL Q10

30/ 60 CAPS
Pharma Nord

65,00€

evila

'WORDPRESS

caps

<li>
<img src="caps-161362-01" alt="ActiveComplex Uniginol Q1@
30 / 60 caps" title="ActiveComplex Uniqinol Q10 30 / 60
caps">
<div class="add-to-cart">
<span>Anadir al Carro</span>
</div>
<a href="uniqinol-100-mg-caps">
<h3>ActiveComplex Uniqinol Q10 30 / 60 caps</h3>
</a>
<div>Pharma Nord</div>
<span class="price">65,00 €</span>
</1i>

#WCSevilla23



En la estructura de una web
hay’'pocos porsiaca.
Y deberia haber

mucha planificacion.




N el el 7 xSEO y UX
E p— - | _ comparten
objetivoﬁ comunes.
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iMuchas gracias!
Soy @sehormunoz

%%ﬂ!g)mss #WCSevilla23



N

Por si te interesa, aqui hay mas cosas:

Todas las fotos son libres de derechos o con licencias Creative Commons [URL]

Carlos Ortega https://twitter.com/carlos_darko/status/1705147359565410353

Maria Navarro. La importancia de la experiencia de usuario (UX) en SEO

Fernando Macia. Arquitectura de la informacion y SEO en e-commerce

José Vicente Sabuco. Arquitecturas de la informacion SEO

Preface Studios Our website design process explained

El Profesional de la Informacion. Numero 19. Arquitectura de la informacion.
Fernando Mufioz. Sistrix. La intencion de busqueda.

Roberto Garcia, Federico Botella y Mari-Carmen Marcos. Hacia la arquitectura de la
informacion 3.0: pasado, presente y futuro.

Mario Perez-Montor. Arquitectura de la informacion en entornos web.

Celso Gonzales Cam. Arquitectura de la Informacion: disefio e implementacion.

Lluis Codina. Taxonomias y estructuras de navegacion web - 3: Implementacion.
Valentin Linares Sanchez. Analisis de sistemas de navegacion de sitios Web.
Gianluca Fiorelli. From Semantic to Semiotic. The next evolution of Search Marketing.
Koray Tugberk Gubdar. Entity Identity Creation and Management: A Feminist SEO Case

Study.
H#WCSevilla23



https://twitter.com/carlos_darko/status/1705147359565410353
https://www.humanlevel.com/blog/ux-ui/la-importancia-de-la-experiencia-de-usuario-en-seo.html
https://www.humanlevel.com/blog/seo/arquitectura-de-la-informacion-y-seo-en-e-commerce.html
https://www.humanlevel.com/blog/seo/arquitecturas-informacion-seo.html
https://prefacestudios.com/insights/our-website-design-process/
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
https://www.sistrix.es/blog/la-intencion-de-busqueda/
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
http://eprints.rclis.org/8471/1/Arquitectura.pdf
https://www.lluiscodina.com/taxonomias-estructuras-de-navegacion/
https://openaccess.uoc.edu/bitstream/10609/447/1/27698tfc.pdf
https://www.stateofdigital.com/semantic-to-semiotic-evolution-search/
https://www.holisticseo.digital/seo-research-study/entity-identity-management
https://www.holisticseo.digital/seo-research-study/entity-identity-management
https://flickr.com/photos/senormunoz/galleries/72157714190401642/
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