
¿Para quién Creas tu web?

Señor Muñoz



El usuario comienza 
su visita a nuestra 
web por la home.



El usuario comienza 
su visita a nuestra 
web por una sección 
interna.



El usuario comienza 
su visita en una red 
social o en un 
buscador.



El flujo de desarrollo







Señor Muñoz

SEO, por la gracia de Dios, 
mis padres, mi esposa y Google. 

En mis ratos libres, edito la wikipedia
con cosas relacionados con el 
balonmano femenino.

@senormunoz en cualquier red social.
Socio en raiz.es Escribo en @raizagencias

https://raiz.es/fernando

https://es.wikipedia.org/wiki/Usuario:Senormunoz
https://raiz.es/es/
https://raiz.es/fernando


Tu página web es 
parte de tu negocio.



El SEO es parte
de tu estrategia
de marketing.



Entonces… 
¿Por qué la interfaz de tu web 

la eliges según gustos 
y no según interés de negocio?



Arquitectura web
y navegación en una web

no es lo mismo.



● Artículos de regalo
● Baúles
● Calzado
● Camisetas
● Cascos
● Chaquetas
● Complementos
● Gafas
● Guantes
● Impermeable
● Pantalones
● Protecciones
● Térmicos
● Trajes

Ejemplo práctico



6. Organización y agrupación lógica.



6. Organización y agrupación lógica.



6. Organización y agrupación lógica.



Un poco de historia…



En 2015 
llegó Rankbrain

https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain

https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain


Métricas de comportamiento: 
¿al usuario le está “gustando” la 
experiencia en el sitio web?



El rebote, las páginas vistas por 
sesión y usuario, CTR orgánico, 
el tiempo de permanencia,...
La experiencia de uso de la web.



2015: Rankbrain
2016: SyntaxNet
2017: Image Search Tags
2018: Neural Matching
2019: BERT
2021: Passage rankings and subtopics + CWV
2021: MUM
2022: Product Knowledge Graph

https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain

https://es.wikipedia.org/wiki/RankBrain


Los SEO nos volvemos locos 
con los enlaces. 
Tanto ponerlos 
como quitarlos.



La importancia del link

El sistema genera un modelo basado en 
datos de características relacionadas
con diferentes aspectos de un enlace
desde una URL origen a una URL destino 
así como datos de comportamiento del 
usuario relacionados con acciones de 
navegación sobre ese enlace. 

El sistema también asigna una 
clasificación a un documento basándose 
en este modelo.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf
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1/ El link en sí mismo.

El link se valora en función del 
link en sí mismo, es decir, 
dónde y cómo está en la página web.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

● Dónde está el enlace físicamente 
(arriba, abajo, en un lateral, entre el 
contenido).

● Si está en la parte visible o no.
● Atributos CSS del enlace.
● Texto ancla del enlace.

○ Money keyword
○ Marca

● Semántica del texto ancla.
● Si es una imagen, un texto o está 

vacío.
● Texto alrededor del enlace.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf
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2/ Relación entre las URL

El link se valora en función de la relación 
entre las dos URL: la de origen y la de 
destino.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

● Entre las URL de origen y destino se 
valora:
○ La relación semántica entre ellas.
○ La relación temática entre ellas.
○ Si el anchor de origen coincide 

con la temática de destino.
○ las URL de origen y de destino.

● Si el enlace es directo o si hay algún 
salto a nivel de servidor (redirección 
30x)

● Si el destino está en el mismo servidor 
que la fuente.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf
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Comportamiento del usuario

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf


3/ Comportamiento del usuario

El link también se valora en 
función del comportamiento 
del usuario con la interfaz 
de la página web.

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf

● En qué enlace se pincha (posible valor 
positivo sobre el enlace).

● En qué enlaces no se pincha (posible 
valor negativo sobre el enlace).

● Frecuencia de clics en un enlace.
● El idioma del usuario (configuración).
● Los intereses del usuario (histórico, 

configuración, marcadores, docs de 
google, anuncios,...).

https://patentimages.storage.googleapis.com/19/a3/6f/cbc0c0a7350d90/US10152520.pdf


Una URL  para dominarlos a 
todos (más bien para 

dominarlo todo)



Pero antes…

Intentemos agrupar toda la información 
que podamos en cada una de las URL.

1 URL = 1 intención de posicionar



comprar iphone 13



Minimiza y agrupa



Adelántate 
(en el keyword research)
¿De qué formas podemos 

describir nuestros productos? 
(ejemplo práctico)



Patrones de información posicionables



Patrones de información posicionables



Patrones:
Modelo de
gafas de sol.

Modelo de gafa de sol Ray Ban RB 3025 001/3F 58 
Aviator Large metal

Gafas de sol Roberto Luxury 
RL0509

Marca Ray Ban Roberto

Submodelo Aviator Luxury

Gafas para Hombre, Mujer, Unisex Hombre, Unisex

Color de la montura Dorada Negra

Forma de la montura (Estilo) Aviador Aviador

Material de la montura Metálicas Metálicas

Cristal Degradado azul Negras

Nivel de protección de lente 1 3

Polarizada Si No

Patillas Metálicas Metálicas

Ancho de lente 58mm 59 mm

Alto de Lente 50 mm 50 mm

Puente 14 mm 14 mm

Largo de la varilla 135 mm 135 mm



Keyword Research
Keyword Busq Comp Keyword Busq Comp Keyword Busq Comp

Colores 2190 Marcas 20030 Forma 4120

gafas de sol amarillas 210 Alta gafas de sol arnette 1600 Alta gafas de sol almohada 0

gafas de sol azules 210 Alta gafas de sol carrera 1600 Alta gafas de sol cat eye 480 Alta

gafas de sol blancas 320 Alta gafas de sol emporio armani 590 Alta gafas de sol cuadradas 590 Alta

gafas de sol grises 30 Alta gafas de sol michael kors 1300 Alta gafas de sol irregulares 0

gafas de sol marrones 90 Alta gafas de sol oakley 2900 Alta gafas de sol mariposa 50 Alta

gafas de sol naranjas 90 Alta gafas de sol ralph lauren 880 Alta gafas de sol ovaladas 210 Alta

gafas de sol negras 390 Alta gafas de sol ray ban 9900 Alta gafas de sol phantos 0

gafas de sol rojas 320 Alta gafas de sol roberto 260 Alta gafas de sol piloto 70 Alta

gafas de sol rosas 390 Alta gafas de sol vogue 1000 Alta
gafas de sol 

rectangulares 320 Alta

gafas de sol verdes 140 Alta gafas de sol redondas 2400 Alta



Y tu ¿Cuidas tus links?



Entonces…
¿Qué tiene que tener 

una buena navegación?



La Arquitectura de la información y la navegación web 
influye en el SEO

La relevancia de una URL en el 
contexto de la web la determina:

1. Cuán profusamente está linkado.
2. A qué profundidad se 

encuentran los links entrantes.
3. Desde qué páginas webs (y su 

relevancia) está linkado.



Tenemos que prestar atención a:

1. Número de búsquedas objetivo 
de una URL.

2. Si la búsqueda es transaccional o 
informacional.

3. Si es búsqueda de marca o no.
4. Tipo de búsquedas que 

queremos promocionar
(transaccional vs informacional).

5. Si la URL es relevante para 
recibir mucha potencia.



5. Incluir elementos 
relevantes para el 
posicionamiento.

6. Organización y 
agrupación lógica.

7. Etiquetas claras y 
explicativas.

8. Minimizar enlaces 
redundantes.

1. Dar confianza al usuario.
2. Incluir elementos 

relevantes para el 
negocio.

3. Llamada a la acción.
4. Ser pulcro con los 

estándares.

¿Qué tiene que tener una buena navegación?



1. Dar confianza al usuario.



2. Incluir elementos relevantes para el negocio.



3. Llamada a la acción.
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7. Etiquetas claras y explicativas.



8. Minimizar enlaces redundantes.

<article>
<div>
<a href="serum-en-aceite-activador-30ml.html">
<img src="aceite-activador-30ml.jpg" alt="NUXE MERVEILLANCE LIFT..."></a>
<a href="#" title="" data-original-title="Añadir a favoritos">❤️</a>
<a href="#" title="" data-original-title="Vista rápida">👁</a>
<div>
<div class="text-muted"> Antiedad </div>    
<h2 class="h3 product-title">
<a href="aceite-activador-30ml.html">NUXE MERVEILLANCE LIFT SÉRUM EN ACEITE 
ACTIVADOR 30ML</a>
</h2>
<div class="product-brand text-muted"> <a href="aceite-activador-30ml.html">NUXE 
ESPAÑA</a></div>
<div class="product-reference text-muted"> <a href="aceite-activador-
30ml.html">008959</a></div>
<a href="aceite-activador-30ml.html"> <span class="product-price" 
content="50.9">50,90 €</span></a>
</div>
<div class="product-description-short text-muted"> <a href="aceite-activador-
30ml.html">NUXE MERVEILLANCE LIFT SÉRUM EN ACEITE ACTIVADOR 30ML</a></div>
<div class="product-add-cart"><button> Añadir</button>
</div>
</article>



8. Minimizar enlaces redundantes.

<div><article>

<a href="/p-70293">
<img src="hLH026_es_ES_0.jpg" title="Farline Gotas 
Humectantes con Ácido Hialurónico 0,2% 15ml" alt="Farline 
Gotas Humectantes con Ácido Hialurónico 0,2% 15ml">
</a>

<a href="p-70293">
<h3>Farline Gotas Humectantes con Ácido Hialurónico 

0,2% 15ml</h3>
</a>  

<span>3,21 €</span>
<span>Envío en 24-72h</span>
<button><span>Añadir</span></button>
</article>
</div>



8. Minimizar enlaces redundantes.

<li>
<img src="caps-161362-01" alt="ActiveComplex Uniqinol Q10 
30 / 60 caps" title="ActiveComplex Uniqinol Q10 30 / 60 
caps">
<div class="add-to-cart">

<span>Añadir al Carro</span>
</div>
<a href="uniqinol-100-mg-caps">

<h3>ActiveComplex Uniqinol Q10 30 / 60 caps</h3>
</a>
<div>Pharma Nord</div>
<span class="price">65,00 €</span>
</li>



En la estructura de una web
hay pocos porsiaca.

Y debería haber 
mucha planificación.



SEO y UX 
comparten 

objetivos comunes.



¡Muchas gracias!
Soy @senormunoz



● Carlos Ortega https://twitter.com/carlos_darko/status/1705147359565410353
● María Navarro. La importancia de la experiencia de usuario (UX) en SEO
● Fernando Macía. Arquitectura de la información y SEO en e-commerce
● José Vicente Sabuco. Arquitecturas de la información SEO
● Preface Studios Our website design process explained
● El Profesional de la Información. Número 19. Arquitectura de la información. 
● Fernando Muñoz. Sistrix. La intención de búsqueda.
● Roberto García, Federico Botella y Mari-Carmen Marcos. Hacia la arquitectura de la 

información 3.0: pasado, presente y futuro. 
● Mario Pérez-Montor. Arquitectura de la información en entornos web. 
● Celso Gonzales Cam. Arquitectura de la Información: diseño e implementación. 
● Lluís Codina. Taxonomías y estructuras de navegación web · 3: Implementación. 
● Valentín Linares Sánchez. Análisis de sistemas de  navegación de sitios Web. 
● Gianluca Fiorelli. From Semantic to Semiotic. The next evolution of Search Marketing. 
● Koray Tuğberk Gübür. Entity Identity Creation and Management: A Feminist SEO Case 

Study. 

Por si te interesa, aquí hay más cosas:

Todas las fotos son libres de derechos o con licencias Creative Commons [URL]

https://twitter.com/carlos_darko/status/1705147359565410353
https://www.humanlevel.com/blog/ux-ui/la-importancia-de-la-experiencia-de-usuario-en-seo.html
https://www.humanlevel.com/blog/seo/arquitectura-de-la-informacion-y-seo-en-e-commerce.html
https://www.humanlevel.com/blog/seo/arquitecturas-informacion-seo.html
https://prefacestudios.com/insights/our-website-design-process/
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
https://www.sistrix.es/blog/la-intencion-de-busqueda/
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/issue/view/798/43
http://eprints.rclis.org/8471/1/Arquitectura.pdf
https://www.lluiscodina.com/taxonomias-estructuras-de-navegacion/
https://openaccess.uoc.edu/bitstream/10609/447/1/27698tfc.pdf
https://www.stateofdigital.com/semantic-to-semiotic-evolution-search/
https://www.holisticseo.digital/seo-research-study/entity-identity-management
https://www.holisticseo.digital/seo-research-study/entity-identity-management
https://flickr.com/photos/senormunoz/galleries/72157714190401642/


Ojo con el clickbait. 
Al usuario no le gusta. 
Y a google tampoco.
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