
«tEO TE ENSEÑA A VENDER 

ONLINE»

Lucía y el SEO



Lucía Rico

Aunque me conocen más como Lucía y el 
SEO. 

Consultora SEO

Embajadora de Marca de SiteGround

Potencio la visibilidad y reputación online de 
empresas y profesionales para que captar 
clientes y vender más no sea un dolor de 
muelas.

@luciayelSEO

https://luciayelseo.com



¿TENÉIS 
HIJOS?



MI HIJO HA TENIDO DOS ADICCIONES IMPORTANTES



¿SABES LO QUE ES UN SUPERZING?



¿SABES CUÁNTO VALE UN SUPERZING?



EL SUPERZING Y LO QUE NO ES EL SUPERZING



TODA ESTA MOVIDA EMPEZÓ COMO EN UN CUENTO 
DE TEO



¡MIRA, 
MAMÁ!



TEO TIENE UNA DEPURADA TÉCNICA



VENDER ONLINE 
ES ANALIZAR A 

UN CRÍO DE 3 
AÑOS





EL CUSTOMER JOURNEY 
NOS DA LOS PUNTOS DE 

CONTACTO DE UN USUARIO 
CON NUESTRO PRODUCTO 

Y ESO NOS DICE LOS 
CANALES QUE DEBEMOS 

TRABAJAR



CUSTOMER JOURNEY

EMBUDO DE VENTAS





EJEMPLO: SECADOR



EJEMPLO: SECADOR



EJEMPLO: SECADOR



EJEMPLO: SECADOR



EJEMPLO: SECADOR



EJEMPLO: SECADOR



EJEMPLO: SECADOR



Y TODO ESTO, 
¿CÓMO SE 

TRASLADA AL 
SEO?



ENTENDER LA INTENCIÓN DE BÚSQUEDA



FUNNEL DE VENTAS SEO



FUNNEL DE VENTAS SEO



FUNNEL DE VENTAS SEO



FUNNEL DE VENTAS SEO



¿Y CON EL CUSTOMER JOURNEY QUÉ PASA?



¿Y CON EL CUSTOMER JOURNEY QUÉ PASA?



HEMOS VUELTO A DÓNDE 
EMPEZAMOS, AL 

CUSTOMER JOURNEY, 
PERO YA NO ERES EL 

MISMO QUE AL EMPEZAR 
ESTA CHARLA



AHORA SABES 
VENDER 
ONLINE



¡Muchas gracias!
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